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Bokstaver
+ Typografi
+ Bilder
+ Layout

+ Kreativitet

Introduktion

Visuell kommunikation ar ett levande sprak med en ldng historia och en
spannande framtid. Dess uppgift dr att formedla budskap med hjalp av
grafisk design som ar en funktionell konstform.

For detta anviander man bokstiver, plus typografi, plus bilder, plus
layout och en stor portion kreativitet.

Detta hifte tar upp grunderna i typografi och grafisk design samt lite
om tryck och papper.

Tillsammans bildar innehallet i detta hafte hela kedjan inom visuell
kommunikation och avsikten dr att forsoka formedla grundliggande kun-
skaper inom omradet.

Det som har mojliggjort att sd manga idag kan producera trycksaker
och jobba med grafisk design dr den revolution som skedde i mitten av
80-talet nar begreppet Desktop Publishing blev vilkant. Det som moijlig-
gjorde grafisk produktion pa persondatorer var Macintosh Plus och
Laserwriter fran Apple, PageMaker fran Aldus och Postscript frin Adobe.

(den enskilda bokstavens form)

(val av typsnitt och arrangemang)
(Illustrationer, foton)

(disposition av material pd en given yta)
(konstnarligt gestaltande)

Grafisk design/visuell kommunikation
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ANALYSIS:
Mo Longer
Elementary

Visuell kommunikation

Forutsattningen for all visuell kommunikation ar att ndgon har nagot
angeldget att meddela och kidnner ett behov av att meddela sig med
manga samtidigt. En enskild person, ett foretag, en forening, organisation
eller myndighet méaste noga formulera ett budskap, som skall 6verforas
fran sdndaren till en mottagare.

Sandarens syfte dr att paverka, genom att berora, motivera, informera.
Budskapet mdste anpassas efter syftet, ha en ordnad form och relevant
innehall.

Sandaren forvantar sig att budskapet skall vicka uppmdrksambet men
ofta ocksa intresse, trovirdighet och till slut nd dsyftad effekt (ofta en
handling).

Det praktiska formgivningsarbetet i visuell kommunikation omfattar
tre arbetsomraden, som méste samordnas for ett bra resultat. Typografe-
ring av texten innebdr att man viljer och arrangerar teckensnitt (boksta-
ver i ett visst utforande) i exempelvis rubriker, ingresser, textspalter och
bildtexter. Bildhantering innebar att man viljer fotografiska bilder eller
illustrationer for att fa till stind ett samspel med texten. Darefter, i den
tredje fasen, i arbetet med layout samt slutligen i den grafiska formgiv-
ningen arrangeras texten och bilden till en attraherande och orienterande
helhet, vars uppgift dr att gora budskapet sa tydligt och begripligt som
mojligt. Visuell kommunikation ar inte en sjalvstandig disciplin. Den ar
tjanande och formedlande.

Visuell rytm
Visuell rytm byggs i en tidskrift upp av dterkommande element (rubriker,
bilder, vinjetter, m.m.), men dven av kontrast och 6verraskningar.

God visuell kommunikation utmirks av:

e Intention Mottagaren maste vid forsta anblicken forsta
intentionen. Vad siandaren vill helt enkelt.
Denna intention mdste vara klar och tydlig och
ha en inneboende attraherande kraft.

e  Euk Det man férmedlar mellan sindare och
mottagare maste man kunna sta for.
Exempelvis skapar man inga sexistiska
budskap eller hdnar eller kranker vissa
samhallsgrupper.

e Estetik Miljoforstorelse rasar overallt. Ocksé bland
form och innehall, bland text och bild. Skapa
darfor i stillet det skona budskapet, fyllt av
dramatik eller humor. Den vackra, ofta enkla
formen och innehallet engagerar mottagaren
starkt.
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Kansla, tanke, handling

Ett fruktbart sitt att se pA manniskors agerande ir KTH-modellen.
Denna modell kan fungera som malsittning for Art Directors och gra-
fiska formgivare. Med hjilp av text och bild férsoker man hos mottaga-
ren skapa en kdnsla, tanke och till slut en handling.

KTH i en trycksak:

Omslaget formedlar en kansla.

Tankvart innehall i inlaga.
Uppmaning till handling
pa sista sidan:

Ringa, faxa, besoka, kopa.

Kommunikation
All kommunikation sker alltid p4 mottagarens villkor. Detta ar en sanning
man alltid méste ha i dtanke vid all produktion av trycksaker, webbsidor,
m.m.

Det ar darfor viktigt att sa langt mojligt ar skaffa kunskap om motta-
garens forforstdelse (intressen, tolkningar, virderingar, kunskap).
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osynlig typografi

Dekonstruerad typografi

Typografi
| Typografi dr liran om bokstavsformerna, deras anvindning och de
| arrangemang de upptrader i.

Man kan skilja pa tva typer av typografi, osynlig typografi ( ex. skon-
litteratur) och synlig typografi som i sitt mest expressiva uttryck kallas for
dekonstruerad typografi (ex. expressiva CD-omslag eller Ray Gun).

Typografi ar tillsammans med bilden det viktigaste elementet i visuell
kommunikation.

Ju lattare det blir att framstilla olika meddelanden med bokstaver, de-

sto storre krav maste stillas pa dem som utformar vara bocker, tidskrif-
ter, reklamtryck, broschyrer, inbjudningar, program, skyltar och logo-
typer. Det dr ganska manga budskap de hir 28 bokstaverna hjilper till att
formedla!

Bokstidverna kan ocksa forlina dessa budskap en speciell stimning
eftersom de har sd manga olika karaktirer och kan upptridda pa si manga
olika sdtt. De kan vara svulstiga, pretentiosa, osikra, trevande, fracka,
tillgjorda, sndla, tarvliga och vulgidra. Men de kan dven vara 6ppna, re-
diga, klara, eleganta, enkla och fornama.

Teckensnitt

Ett teckensnitt, eller font som det dven kallas, ir den moderna beteck-
ningen for typsnitt, och omfattar ett komplett alfabet (bokstaver, siffror
och tecken) i gemensamt utférande och med individuella sirdrag.

Bokstavernas hestandsdelar

Genom att lara sig bokstdvernas bestdndsdelar blir det lattare att kdnna
igen den egna karaktiren och personligheten hos varje enskilt teckensnitt.
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Bokstavsvarianter

Formgivaren kan vilja bland en hel miangd teckensnittsvarianter i sitt
arbete att skapa karaktidr at ett typografiskt arrangemang. Detta innebdr
att bokstaver eller tecken kan vara utformade i rak, kursiv, sned, normal,
bred, mager, halvfet och fet version. Det finns ibland dven kondenserade
versioner av teckensnittet. Man kan dven vilja bland olika teckengrader,
som dr storleksangivelsen for ett teckensnitt.

Teckensnittsfamiljer
For att f4 en nagorlunda 6versikt 6ver alla teckensnitt som finns delas de
upp i familjer.

De oftast forekommande och anviandbara teckensnitten ar Antikvor
och Sanseriffer (linjdrer). Det finns ytterligare tre teckensnittsfamiljer,
mekaner, skripter och extremer. Mekaner kan beskrivas som en linjar som
fatt seriffer. Skripter dr ett teckensnitt med handskriftskaraktir och
extremer dr teckensnitt som tydligt avviker fran vedertagen form.

Att vilja teckensnitt

Borja med att ldsa texten for att finna dess inre struktur och logik. Forsok
darefter att finna samklang mellan text och typografi.
Tva enkla men sjalvklara krav kan stillas:

e Teckensnitt skall passa in i sammanhanget (kongenialitet)

e Teckensnittet skall utan svarighet ga att lasa

[T

Antiqua Rustica Uncial

11 i

C €
£ ¢

Rotunda Schwabach

E L

Antiqua Medieval
Egyptienne (Mekan) Grotesk (Linjar)

Textur

Fraktur

Klassisk antikva

Olika bokstavsformer
genom tiderna.
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Lasharhet

Lasbarhet dr en av typografins viktigaste uppgifter och foljande typogra-
fiska uttrycksmedel paverkar pa ett avgorande sitt lasbarheten.

Teckensnitt Ordmellanrum
Versaler/Gemener Teckenmellanrum

Radlangd Neg./pos. text
Spaltarrangemang Farg och papper

Radavstand Spraket, innehallet och lasaren

Teckensnitt

Bista lasbarhet uppnds med tecken vi dr vana vid. Forskarna anser att
bokstiavernas seriffer har en avgorande betydelse. Serifferna ger orden och
raderna en slags linje. Dessa linjer skapar en rils for ogonen att ldsa ut-
med. Det anses dessutom allmint att de enskilda bokstdverna i antikva-
snitt, bl.a. pd grund av serifferna, far bittre enskild karaktir jamfort med
serifflosa teckensnitt. Dessa enskilda karaktarer underlattar f6r 6gonen
nar bokstiaverna skall identifieras och sattas samman till ordbilder.

Det finns skillnader dven bland sanserifferna. Skillnaden ligger i att
vissa teckensnitt av ldsaren upplevs som éppna och littlasta, medan an-
dra ar slutna och svarlasta. News t.ex. ar ett oppet teckensnitt. Det syns
pa bokstaverna s, a, ¢ och e.

Helvetica daremot ar ett slutet teckensnitt. Varje enskild bokstav dr
instangd i sin egen rorelse i ett slutet schema och blir dirmed mera svar-
last. Ett »tvadvaningsuppbyggt« a ger bittre lasbarhet 4n »en-vanings-a«.

Versaler eller gemener

De gemena bokstidvernas enskilda karaktir underlittar for 6gat att sdtta
samman dem till ordbilder. Versaler har simre enskild karaktar och dar-
med har 6gat svarare att identifiera dem. De ldses faktiskt bokstav for
bokstav, vilket sjalvklart forsvarar ldsningen. I rubriker och i extremt
korta texter kan dock versaler vara anviandbara men definitivt inte i 16-
pande text.

Teckengrad

Teckengraden dr ett matt pd bokstavernas storlek. Detta matt kan an-
tingen anges i punkter eller i mm. Avstandet mellan 6ga och bokstav av-
gor lasbarheten och darmed valet av teckengrad. En affisch kraver givet-
vis storre grad dn en bok, pd samma sitt som en skylt pa ett fabriksom-
rade kraver ordentligt storre bokstidver dn en namnskylt i en port-
uppgang.

I bocker och trycksaker, dir man inte bara skall hitta en passande
teckengrad till den l6pande texten, utan dven ett bra nivaforhallande
mellan exempelvis rubrik, mellanrubrik och brodtext, kan Gyllene snit-
tet ge vagledning. Detta dr ett klassiskt proportionsforhdllande, anvant
sedan manga drhundraden i skilda verksamheter, bl.a. arkitektur. Gyllene
snittet ger de harmoniska proportionerna 3: 5: 8: 13: 21: 34: osv. Utifran
denna talserie kan en typografering av en bok ge foljande resultat: bild-
texter i 8p, brodtexten i 13p, mellanrubriken i 21p och till slut
kapitelrubrikerna i 34p.
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Layoutprogram som
PageMaker, InDesign

och Quark har ofta
amerikanska installningar

for ord- och bokstavsmellanrum
som defaultvarde.

Dessa bor andras till

svenska installningar.

Radavstand

Avstandet mellan raderna paverkar ocksa lisbarheten. Ar avstandet for
litet smilter raderna samman och lisningen forsvaras. Ar avstindet di-
remot for stort far ogonen svart att hilla ihop texten.

De flesta formgivare anser att en, tva eller tre punkters storre radav-
stand 4n teckengrad beframjar lasbarheten.

Radlangd

Aven radlingden, som ocksa kallas for spaltbredd eller satsbredd paver-
kar lasbarheten. Manga anser att en rad inte bor vara langre an cirka 60
nedslag.

Spaltarrangemang
Beroende pa onskad typografisk komposition kan formgivaren vilja olika
spaltarrangemang. Lasbarheten paverkas pa ett avgorande satt.

Vinsterstalld text innebar att texten sdtts med jaimn vinster- och ojamn
hogerkant. Vinsterstalld text ar vanligt forkommande i nastan all grafisk
kommunikation.

Centrerad text innbdr att texten placeras axialt, pd en gemensam mitt-
axel och arrangemanget blir dirmed symmetriskt. Centrerad text bor
anvandas med storsta forsiktighet och dr fraimst anvandbar for titlar och
korta texter pd bokomslag och titelsidor, pd menyer och eleganta inbjud-
ningskort. I lingre texter forsvaras ldsbarheten kraftigt eftersom ogat
finner textarrangemanget oroligt.

Marginaljusterad text innebdr att textens rader blir lika langa, vilket
innebdr att bade vinster- och hogerkanten blir jamna. Man varierar av-
standen mellan orden i varje rad for att fa radens samtliga ord att fylla ut
spaltens bredd. Detta ar kanske det allra vanligaste sittet att arrangera
brodtext i alla slag av trycksaker.

Ordmellanrum
Mellanrummen mellan orden pd en rad mdste vara sd stora, att de en-
skilda ordens betydelse och karaktir blir tydlig. Ar mellanrummen for
sma flyter orden samman och lasningen forsvaras.

Alltfor stora ordmellanrum kan ocksa stilla till problem for lasaren.
Ett ordmellanrum fér aldrig vara storre dn radavstindet. Om sa ar fallet
forvillas vara 6gon att hoppa mellan raderna i stallet for att lasa rad for rad.

Bokstavsmellanrum

Mellanrummen mellan bokstdver far inte vara sd sma att vissa bokstaver
overlappar varandra eller sa gles att ordbilden upploses. Standardtill-
riktning (formgivarens valda normalmatt for bokstavsmellanrum, kallas
ocksa O-tillriktning) ar att foredra.

Om man vill minska avstdndet mellan bokstiverna kallas det knipning
nar man med hjilp av dataprogrammet gor det generellt. Kerning innbar
att man minskar avstinden mellan vissa bokstavskombinationer och 6kar
vid andra. Detta gors vid formgivningen av teckensnittet och sparas i ta-
beller som foljer med fonten. Versala ord (géller dven kapitiler) i lopande
text bor alltid spdrras. Detta innebar att mellanrummen o6kas lika mycket
mellan varje bokstav. Gemena ord bor aldrig sparras, eftersom ordbilden
da slas sonder och lisningen forsvaras.
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Farghallning och papper

Firg och papper har ocksd betydelse for lasbarheten. Tryckaren maste

kontrollera den instillda fargmiangden under hela tryckningen. annars dr

det risk att graaktiga eller suddiga bokstaver forsvarar lasningen.
Papperets kvalitet kan vara avgorande for vilka teckensnitt som gdr att

anvinda. Ett daligt papper kan omojliggora dtergivning av tunna har-

streck pa antikvor i sma grader.

Spraket, innehallet och lasaren

Sjalva sprdket, ordval och meningsbyggnad, innebdllet, imnesvalet och
behandlingen av stoffet samt lisarens motivation och mojlighet att forsta
blir avgorande for om budskapet nar fram.

Stark typografi

For att oka mojligheten for budskapet att nd fram vill man ofta forstarka
och framhava ett ord eller avsnitt. Detta kan man gora med olika starka
typografiska utrycksmedel. Det ar viktigt att komma ihag, att om man
anvander sig av alltfor manga forstarkningar, kommer ingenting att se
betydelsefullt ut. Alltfor manga forstirkningar tar ut varandra och man
ar tillbaka dar man borjade.

Rubrikerna

Rubriken kan vara budskapets »spjutspets« men framforallt den typogra-
fiska startpunkten. Regler lyder som foljer:

e Anvind en ordentligt stor teckengrad i rubriken for att tydligt

markera skillnad gentemot annan text

®  Arrangera radfallet i rubriken sd att det stimmer bade med det
sprakliga innehdllet och formen

e  Undvik att avstava rubriker
e Anvind helst fasta (lika stora) ordmellanrum

®  Anpassa inte delar av en rubrik till en given bredd

En rubrik i versaler bor man alltid optiskt utjamna. Detta innebar att man
anpassar avstandet mellan varje bokstav for att f4 en harmonisk ordbild.

Mellanrubriker

Mellanrubriken skall dels hjdlpa ldsaren att i en slags punktform bilda sig

en uppfattning om innehéllet i hela texten, dels presentera innehallet i det

avsnitt som foljer och dirmed locka till lasning. Slutligen bor mellan-

rubriken i en lidngre text skapa vilbehovliga vilopauser i ldsandet.
Typograferingen mdste resultera i en tydlig kontrast mellan mellan

rubrik och brodtext. Vanligt ar foljande satt:

e En halvfet mellanrubrik mot en mager brodtext
®  En kursiv mellanrubrik mot en rak brodtext

e En mellanrubrik i 4-6 punkter storre grad dn brodtexten.
Placeringen av en mellanrubrik ar viktig. Det bor vara mindre luft (av-
stand) under mellanrubriken dn 6ver den. Man skall aldrig placera en
mellanrubrik obestaimt mitt emellan tva textstycken.
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Nytt stycke
Det ar viktigt att i en lopande text gora klart for lasaren att ett nytt stycke
borjar och tydligt visa var. Det gor man genom att lata det nya styckets
forsta rad borja en bit in pa raden. Detta kallas indrag.

Indrag skall inte goras efter rubrik eller mellanrubrik, eftersom fore-
komsten av dessa redan markerat nytt stycke.

Enskilda ord och tecken
Ibland behover formgivaren forhoja uppmarksamheten kring ett enskilt
ord eller ett tecken i en text i saval tryckta som interaktiva medier. Detta

kan goras pa olika sitt genom:

e Anfang
o Kursiv stil
o Halvfet stil

e Kapitaler
nfangen ar ett effektivt sdtt att markera borjan pa en text. Kursiv
stil dr en vanlig, enkel och tydlig utmirkning av ett ord i en text.
En halvfet markering kan bli vl kraftfull i ett skonlitterdrt sam-
manhang men kan vara effektiv i en faktabok. KAPITALER, som ju ar
specialtecknade versala bokstdver pd samma hojd som de gemena i det
aktuella teckensnittet, utmarker ord pd ett elegant och lagmalt satt.

Lankhanvisning

Lankar ar en ny uttrycksform i visuell kommunikation. Den finns i bok-
typografi i form av forklaringar, hidnvisningar och noter, ofta i mycket
diskret framtoning. I interaktiva medier, som ju till en del bygger pad mo-
duler och linkar, har lankhanvisningarna kommit att bli starkt framtra-
dande.

Man bor tinka pd att moderera styrkan eftersom starka farginslag i en
l6pande text stor lasrytmen och sétter ner lasbarheten. Understrykningar
beframjar inte heller ldsbarheten. Strecken blir till extra (och extra linga)
seriffer och paverkar vart satt att identifiera enskilda bokstaver och dar-
med forsvaras hjarnans arbete med att sitta samman dem till ordbilder.
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Den typografiska helheten
(L) /(J f Det finns framst tre formgivningsprinciper att utga ifran:

: e Det symmetriska Det gar ut pa att skapa elegant,
1_..-' ] - B A A ,
Lagercrantz , i
- rubriker och andra texter orientera sig
(}\ l kring en vertikal axel.

harmonisk balans genom att lita

K()NS’[‘E.N e Det asymmetriska Detta dr framforallt ett dynamiskt

arrangemang. Hoger- eller vansterstallda
rubriker och texter samt diagonala

{ { ” /(2‘.’;” former skapar kraftfull livfullhet.
ochskriva

. - attet att skapa kontrast genom att sitt
WEW )

Det kontrastrika Kontrast kan uppnas pa foljande sitt:
Storlekskontrast ar kanske det enklaste

det stora mot det lilla.

Styrkekontrast ar att till exempel sitta en
kraftfull och fet bokstav mot en mager
och pd sa vis erhalla en spannande

DEI ])a.gC11 L 7 kontrast.

Formkontrast kan till exempel vara att

kastz]_]_l]{_-‘ I'Ta satta raka versaler mot kursiva gemena

eller att vilja ett teckensnitt bland

“;lﬁ,r th sanserifferna som stills mot ett

: : teckensnitt bland skripterna.

= o) e s Fiargkontrast skapas exempelvis genom

e 30y 0y 8 p P &

al Jaf_".l 1{1 I 1h [ att aterge en del av en rubrik i kulort farg

i -2 i och resten i svart eller en logotyp i vitt
}1{11 I{ all mot en kraftfull bakgrundsfarg.

BODIL
MarLmMsten

William Shakespeare_
HAMLET
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Lumumma

Form och innehall

Med begreppet form avses hur man disponerar och fordelar grafiska ele-
ment, t.ex. rubriker, bilder, texter, illustrationer, diagram, linjer osv. pd en
yta. Formen bestimmer hur budskapet framfores.

Med begreppet innehdll avses vad de grafiska elementen fylls med for
betydelse. Formen hjalper mottagarens oga att hitta ratt och innehallet
hjalper mottagaren att forsta budskapet. Det 4r sambandet mellan form
och innehéll som far budskapet att na fram i effektiv visuell kommunika-
tion.

Det ar viktigt att komma ihdg att det 4r innehallet som styr formen och
inte tvartom. Man brukar siga att form inte far bli ett sjdlvindamal och
bara vara till for sin egen skull. Den grafiska formens frimsta uppgift ir
i stdllet att bereda vig for budskapet genom att:

e  Attrahera Detta gors genom kraftfullhet, sarart och
kreativitet
e Orientera Det skall framga klart och tydligt i vilken

ordning rubriker, bilder och andra
grafiska element skall ldsas.

Inom dramatiken talar man om tvé olika sitt att bygga upp en scen.
Dessa har fatt tvd mycket speciella namn, vars innebord vi overfor till
grafisk kommunikation. Lumumma stir for den varma, mianskliga och
lugnt inbjudande layouten. Takete star for den hetsiga, stickiga och starkt
dynamiska.

5.1 Forberedele
Innan man startar giller det att analysera vilka mal jag har och hur jag
skall forbereda mig for att na dit.

Dessa tva fragor har sex svar:

e  DPlanera innebar att tids-, budget- och

formgivningsmassigt bedoma uppgiften
Takete

e  Sortera avser arbetet med att overblicka
tillgdngligt material som texter och bilder

e  Sanera innebir att vilja bort sddant material

som
inte haller méttet eller att dtgdrda brister
1 annat

e Organisera avser steget fore igdngsattningen. Enskilt
arbete eller i grupp? Vem eller vilka
passar att vara med i arbetet?

e  Kalkylera innebar givetvis att bilda sig en
uppfattning om den ekonomiska
aspekten pa arbetet

e  Forma ge form at materialet. Hjdrna, 6ga och
hand far fritt spelrum
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Spannande ytor

Olika ytor har olika inneboende
spanning. Tar formgivaren hiansyn
till detta kan ytan i sig ytterligare
forstiarka budskapet. I vidstdende
liggande rektangulara yta finns en
stark spanning mellan bredd och
hojd, vilket gor att den tanjer sig ut
at sidorna. Vdra o6gon tycks rora
sig latt och naturligt 6ver den hori-
sontella ytan.

Om man nu i stillet vrider pa
ytan forvandlas den till en stdende
rektangel och uppfor sig helt an-
norlunda. Spanningen mellan hojd
och bredd skapar en kraft som
stravar bade uppat och nedat. Denna yta upplevs givetvis som be-
tydligt trangre dn den liggande rektangeln och vdra ogon kan
snabbt uppifrdn zick-zackande ldsa av den.

Det dr kanske den vanligaste ytan i visuell kommunikation, dd
den faktiskt fungerar for de flesta budskap. Tank pa alla A4-blad
som strommar genom vara liv!

En kvadrat ar en marklig yta! Dar hander ingenting, havdar
manga. Kvadraten i sin liksidighet tycks ndstan spanningslos, men
tittar man noga ser man att den har en stark inre kraft. Kvadraten
kan man fylla med ett aktivt grafiskt arrangemang som fingar upp
den inte kraften och »krigar« mot det statiska i likformigheten.

Cirkeln och triangeln, som tillsammans med kvadraten bildar
tre grundformer i formgivningens varld, ar spinnande och annor-
lunda men vildigt ovanliga i grafisk kommunikation.
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Satsyta
Satsytans arrangemang pd en sida ar viktig. Det avgor om formen skall ge
ett ljust och luftigt intryck eller ett titt och kompakt.

Satsytan ar det utrymme pa sidan som upptas av brodtexten. Satsytan
anges som ett bredd- och héjdmdit. Delar man in satsytan i mindre delar
kallas de for spalter.

Marginalerna spelar en viktig roll for hur lasaren skall uppfatta sats-
ytan. Utan dessa skulle ldsaren inte uppfatta nigon som helst ordning pa
sidan. Det 4r marginalerna som sammanfor texter och bilder till grupper
och enheter. Marginalerna bor vara tydliga i sin storlek och framforallt
storre dn andra ljusrum pa sidan. I bocker och trycksaker med hoga
kvalitetsambitioner bor marginalerna ges klassiska mdtt, som under ar-
hundraden anvints for att gora boksidorna vackra och harmoniska.
Marginalernas matt skall vara okande i foljande ordning;:

e Bunt (inre marginalen)
e Huvud (6vre marginalen)
®  Yttermarginal

e Fot (undermarginalen)

T \iw\m\"'»\wm'wmv'w

e
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Layoutgrid

Forutom att bestimma satsyta och
spaltsystem behover man ett verti-
kalt gridsystem for att kunna lin-
jera sitt grafiska arrangemang.
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Optisk mittpunkt
For att inte det grafiska arrangemanget skall kdnnas tungt i underkant
kan det vara bra att kdnna till den optiska mittpunkten.

Man kan med passare och linjal rakna ut var den optiska mittpunkten
ligger exakt. Slarvigt uttryckt handlar det om att ge ett grafiskt element

mer luft undertill an ovantill.

Boktitel
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Kontrast
I visuell kommunikation dr kontrast som podngterar och framhaver
mycket viktig. Exempelvis den kontrastrika konflikten mellan det stora
och det lilla, det svarta och det vita, det hdarda och det mjuka.

Kontrast skapar framst tva viktiga effekter:

e en dynamisk och spinnande form
e  eningdng i det grafiska arrangemanget

Nagonting maste framtrada klart och tydligt mot det 6vriga. Precis som
inom typografin finns fyra olika slag av kontrast, som alla ar viktiga i

layoutarbetet:
e Storlek e Styrka
e Form e TFirg

Storlekskontrast hor till det vanligaste sattet att skapa kontrast. Man
satter helt enkelt en stor form i kontrast till en liten. Det kan vara en stor
rubrik mot en text i liten grad eller en stor bild mot en liten.

Styrkekontrast innebar att man med starka effekter skapar kontrast,
exempelvis ett kraftfullt arrangemang med stora svarta rubriker och
morka bilder i kontrast till luftig typografi och ljusa bilder.

Formkontrast skapas exempelvis genom att man later en frilagd bild kon-
trastera mot en traditionell fyrkantsbild, eller en rund bild mot en kvadra-
tisk.

At

Inte farde rika. Men frde kloks fimaay Fargkontrast ger odandliga mojligheter. Man kan ldta en fiargbild kontras-

tera mot en svartvit, en rubrik i firg mot en rubrik i svart, ett arrang-
emang i en viss genomgdende farg mot ett arrangemang i en avvikande

farg.

b
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Balans

Det manskliga 6gat foredrar ba-
s P mbory) il i lbvarkg Wiveha Seida ol bl rosg. Fran oike bl e o ohlnd mar mbd s Snengelsk Somec [ prratinein R
— lans framfor obalans. I layout-
arbetet maste darfor de olika gra-
fiska elementen bringas i siddan
balans att helheten inte kantrar at

det ena eller andra héallet. En hel

sida kan kapsejsa om man placerar
en kraftfull bild i det ena nedre
hornet eller anvinder en alltfor
fargstark tomplatta.

Det vanligaste och enklaste sit-
tet att uppna balans ir att arbeta

axialt och symmetriskt. Bild och

text arrangeras mitt pd formatet

och ett lugnt, harmoniskt men
ocksa elegant och statligt intryck
skapas.

Motsatsen till symmetri ar asymmetri. Det asymmetriska arrangemanget
kannetecknas av att former, ytor star i i ett kontrastrikt forhallande till
varandra. Aven hir efterstrivar man balans av den grafiska kompositio-
nen. Aven den vita bakgrundsytan kan hjilpa till med detta.

up ST HHEE AL

TALA

BEH R L& SEmGM EvEaaE

POTHERAR FRLFERIN LIEBERRSH

7531 ORTORER HOMSTALSOEWIEN

Dynamisk respektive

statisk form

ORD
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Uppslaget saknar rytm och balans Rytm

En genomtankt layout bygger dven
pa rytm. Rytm uppnar man genom
med hjilp av upprepningar av
M o — vissa likartade och besliktade for-
- mer, spannande vaxlingar mellan

(e

narbilder och avstandsbilder, stor-

: — : :- - lekar och riktningsforhdllanden,
T - pp—y T , . mjuka och harda former, kalla och
o e =y — varma farger.

Formgivaren kan dven utnyttja

rorelseriktningen i en bild for att

s ;ﬂ - ledsaga mottagaren in i materialet.

Rubrik
rubrik och

S
- S

=y rubirik

Uppslaget ger ett lugnt och balanserat intryck

Rytmisk kontrast mellan
) ) AP orsan ook flarsan var rildds fir all Sverker,
narhet och avstand D bt rig for famielagen.”
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Linje
Linjering skapar ordning och reda fréan sida till sida och fran uppslag till
uppslag i tidningar, tidskrifter, broschyrer och bocker.

Linjering innebar att exempelvis huvudrubriker i en tidning eller tid-
skrift ligger pd samma hojd pa sida efter sida, att bilder linjerar frén upp-

slag till uppslag, att marginaler ar lika stora rakt igenom.
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Innehall

Innehall ar ett vitt och omfattande begrepp. Det handlar om vad de gra-
fiska elementen fylls med for betydelse. Formgivaren har budskap, ma-
nus, bildmaterial och vision av en form. Ritt pusselbit maste laggas till
ratt pusselbit for att helheten skall bilda ett tydligt budskap.

Mycket oversiktligt kan man sdga att innehallets pusselbitar i storre
eller mindre grad beror foljande begrepp:

e  Avgransning Med avgransning avses den skiljelinje i
materialet mellan det som skall vara med och
det som inte skall vara med. Det galler att hitta
det angeldgna och det galler att kunna satta
punkt.

e  Relevans innebar att det man berittar eller argumenterar
for verkligen dr motiverat och meningsfullt.
Vad ar viktigt, vad ar mindre viktigt?
Vad har betydelse och vad har inte?

e  Struktur Med struktur avses uppbyggnad och monster
i materialet. Krivs en rakt argumenterande
struktur i text och bild eller lyfter en dialog
fram budskapet bast?

Eller varfor inte en intervju?

e  Omdome innebdr att allt bor utforas i forenlighet med
sunt fornuft och god etik

e Kreativitet kan bidra med den traffande bilden eller den
exakta liknelsen, som ger den starka
upplevelsen och insikten.

e Delaktighet fran mottagarens sida ar viktigt. Att involvera
henne eller honom i budskapet ar faktiskt en
forutsdttning for kommunikation.
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Samspel text och hild

I visuell kommunikation stalls det
stora krav pa budskapet. Det skall
inte bara na fram utan aven lyckas
paverka mottagaren.

Bilden talar till manniskan pa
ett djupgdende sitt med sina an-
knytningar till hennes inre varldar.
Kinslor, minnesbilder, estetiska
upplevelser, fantasi berors. Men
bilden har svart att klara sig pa
egen hand.

Delar av ett budskap maste ofta
beskrivas i text. Det finns fram-
forallt tva satt att skapa samspel
mellan text och bild Dessa bygger
pa:

o Harmoni

° Disharmoni

Birja med att vispa 3 dggulor och 3 dgg med 1 dl
socker riktigt posigt.
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Sammanfattning

Det finns ett otaligt antal bocker som tar upp amnena typografi och lay-

out. Dessutom finns det ett stort antal manniskor som forskar i dessa

amnen. Att kunna sammanfatta teknikerna pa arton sidor ar darfor en

mycket svar om inte omojlig uppgift. Det ar inte heller avsikten med detta

hafte.

Enkel schecklista vid visuell kommunikation

Innan man borjar arbeta med den grafiska formen dr det alltid bra att

tanka igenom ndgra punkter, som dr viktiga for hur man skall lyckas ge-

stalta och formedla ett innehdll si att det uppstar en effektiv kommuni-

kation.

Vem? Mottagare/malgrupp
Vad? Budskapet

Hur? P4 vilket satt

Var? Vilken kanal

Det dr viktigt att veta sd
mycket som mojligt om
mottagaren och hur hon/han
tanker for att effektivt kunna
nd fram med budskapet.

vad man vill siga mdste framga
tydligt. Forsok inledningsvis
formulera budskapet med
ndgra fa ord

Vilken ar den barande idén i
budskapet? hur skall budskapet
utforma, bade grafiskt och i
text, for att bli uppmarksam-
mat?

Det ir stor skillnad pd hur man
arbetar med utformningen i en
tidning eller for en affisch
placerad utomhus.
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Den inledande fasen i typograferingen

Vilket format?

Hur stor skall satsytan vara?

Hur breda skall marginalerna vara?

Vilket eller vilka typsnitt skall anvindas?

Vilj lattldsta och tydliga typsnitt som gor texten lattillgidng-
lig. Blanda inte olika typsnitt och grader pa texten. Det ger
ett rorigt intryck.

Vilj en grad pa rubrik och mellanrubrik som harmonierar i
svarta och storlek med brodtexten och spaltbredden.

Textrader far inte vara for langa. Langa textrader gor texten
svarlast

Textrader far heller inte vara for korta. Korta textrader
innebir manga avstavningar som gor texten svarlast.

Om avstandet mellan orden blir for stort blir texten gluggig
och svarlast. Det hir uppstar ofta nar man forsoker sitta
texter med bade rak hoger- och vinsterkant, alltsd marginal-
justerad text.

Avstdndet mellan raderna skall vara sd stort att det bildas ett
tydligt ljusrum. En tumregel ar att avstindet mellan raderna
skall vara 20 procent storre dn graden pa texten, till exempel
en text satt i 10p satts med 12p radavstdnd.

G4 igenom och hitta den optiska utjamningen i rubriker. Se
ocksa till att texten ger ett jamnt och lugnt intryck.

Var noga med att kontrollera forkortningar, skiljetecken,
specialtecken, siffror och avstavningar.

Foto eller illustrationer?
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Produktinformation for nagra av Adohe’s
programvaror

e Adobe Acrobat. Acrobat ir det program som anvinds for att
omvandla dokument skapade i vilken applikation som helst till
Adobe Portable Document Format (PDF), en standard for elek-
tronisk distribution av dokument som innehdller text, farger,

bilder och layout. Manga applikationer kan i dag automatiskt
producera pdf-filer. PDF Distiller Assistant som finns bade for
Mac och Windows-baserade PC, fungerar som en drivrutin for
skrivare. En skrivardrivrutin omvandlar all text och grafik till
koder som kan tolkas och uppfattas av en skrivare. I stallet for att
skicka dessa kommandon till en skrivare, omvandlar PDF Writer
filen till PDF-operatorer och lagrar den som en PDF-fil.

PDF Writer har dock stora begransningar vad giller att badda in
teckensnitt och bilder i hogupplosning. Darfor lampar sig den
bast till kontorsprogram for intern distribution och anvinds inte i
den grafiska branchen, utan dar géller postscriptfiler som
processas i Distiller for att bli pdf-filer.

Med hjalp av Acrobat Exchange kan man sedan editera och
skapa linkar m.m. i pdf-filen. Man kan ocksa lasa filen for
obehoriga att editera i den.

For att lasa pdf-filer finns Acrobat Reader som ar gratis.

*  Adobe Photoshop. Ett utmarkt verktyg for att bearbeta och
manipulera bilder.

e Adobe Illustrator. Ett avancerat verktyg for att skapa professio-
nell grafik.

*  Adobe InDesign. Det mest kraftfulla verktyget fran Adobe for
design av tidningar, bocker, broschyrer, m.m.

*  Adobe PageMaker. Ett lattanvint verktyg for att utfora enklare
layout av broschyrer, reklamblad m.m.

e Adobe FrameMaker. Ett program anpassat for framfor allt
manualer, kataloger, vetenskapliga rapporter, m.m. vilka kraver
en hiard mallning.

Besok Adobe’s hemsida, for ytterligare information om Adobe’s produk-
ter. Adressen dr: http://www.adobe.com/prodindex/main.html
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